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O SPčĞCE 

Bio Planet jest liderem rynku polskiego w zakresie konfekcjonowania i dystrybucji ŨywnoŜci 
ekologicznej. Od blisko 8 lat Sp·ğka konfekcjonuje certyfikowane produkty ekologiczne pod wğasnŃ 
markŃ, a takŨe na zlecenie podmiot·w zewnňtrznych (private labels). Bio Planet jest takŨe dystrybutorem 
znanych ekologicznych marek zar·wno polskich, jak i zagranicznych. Sp·ğka dostarcza certyfikowane 
produkty do blisko 2.000 sklep·w na terenie cağego kraju. 
 
Gğ·wne punkty w rozwoju Sp·ğki: 

2014  Rozpoczňcie budowy centrum logistyczno-dystrybucyjnego w Lesznie (woj. mazowieckie)  

2013  Uruchomienie sprzedaŨy eksportowej wybranych produkt·w 

2013  Rozszerzenie oferty m.in. o ŜwieŨe warzywa i owoce 

2012  Rozszerzenie oferty m.in. o wňdliny i miňso ekologiczne 

2010  
PrzejŜcie audytu technologicznego ï dostosowanie zakğadu konfekcjonowania do rygorystycznych 
wymog·w brytyjskich standard·w jakoŜci BRC.  

2008  Rozszerzenie oferty o produkty ŜwieŨe (m.in. nabiağ ekologiczny), zakup sprzňtu transportowego 

2007  
Uzyskanie certyfikatu Agro Bio Test; uruchomienie zakğadu konfekcjonowania w Wilkowej 
Wsi 

2007  
Zmiana strategii ï koncentracja na produkcji ŨywnoŜci ekologicznej pod wğasnŃ markŃ oraz 
dystrybucji markowej ŨywnoŜci innych producent·w 

2005  ZawiŃzanie sp·ğki ï zaopatrywanie sieci bar·w i restauracji wegaŒskich Green Way 3 



MODEL BIZNESOWY 

V Model biznesowy Sp·ğki opiera siň na pozyskiwaniu na polskim i miňdzynarodowym rynku dostawc·w 

ŨywnoŜci ekologicznej certyfikowanych produkt·w ŨywnoŜciowych bio, ich konfekcjonowaniu oraz 

dystrybucji - zar·wno pod markŃ Bio Planet, jak i pod markami innych producent·w.  

V Model biznesowy Bio Planet zakğada wsparcie sprzedaŨy r·Ũnorodnymi kanağami e-marketingowymi np. 

poprzez strony bioplanet.pl, b2b.bioplanet.pl i gotujwstylueko.pl, a takŨe tradycyjnymi dziağaniami 

marketingowymi m.in.: ulotki, broszurki i reklamy w pismach branŨowych, udziağ w targach oraz programach 

edukacyjnych. 

V KaŨdego miesiŃca Sp·ğka przygotowuje wğasnŃ gazetkň reklamowŃ w nakğadzie 2 500 egzemplarzy, kt·ra 

dostarczana jest do sieci partner·w. 
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PRODUKTY 

 
W swojej ofercie Bio Planet posiada ok. 2.100 produkt·w, w tym: 
 
 

V Ekologiczne produkty pod markŃ Bio Planet - ok. 200 produkt·w (ok. 170 r·Ũnorodnych 

skğadnik·w) 

 

V Ekologiczny nabiağ, miňso i wňdliny, ŜwieŨe owoce i warzywa  

- 500 produkt·w 

 

V Pozostağe kategorie produkt·w: 

- ok. 600 produkt·w z Polski. 

- ok. 800 produkt·w pochodzŃcych od 40 producent·w z Wğoch, Niemiec, Francji, Belgii, 

Holandii, Hiszpanii, Czech, Sğowacji, Austrii. 

 

Od 2007 produkty Bio Planet posiadajŃ certyfikat: AGRO BIO TEST (PL-EK-07-07904) 
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PRODUKTY CERTYFIKOWANE 

Certyfikowane ekologiczne produkty ŨywnoŜciowe, znajdujŃce siň w ofercie Bio Planet, 

pochodzŃ z ekologicznych gospodarstw rolnych, stosujŃcych w peğni ekologiczny 

proces produkcji.  
 

W certyfikowanych gospodarstwach ekologicznych m.in.: 

V nie stosuje siň syntetycznych Ŝrodk·w ochrony roŜlin (pestycyd·w, fungicyd·w, herbicyd·w itd.), w 

celu zwalczania chor·b, szkodnik·w i chwast·w, zastňpujŃc je metodami biologicznymi, agrotechnicznymi 

oraz prawidğowym pğodozmianem; 

V nie stosuje siň nawoz·w sztucznych i regulator·w wzrostu, zastňpujŃc je nawozami zielonymi (m.in. 

roŜliny motylkowe, kompost, obornik), co pozwala utrzymaĺ strukturň i ŨyznoŜĺ gleby na prawidğowym 

poziomie; 

V w odŨywianiu zwierzŃt hodowlanych nie stosuje siň substancji czynnych takich jak antybiotyki, hormony 

czy dodatki ŨywnoŜciowe, a stosowana pasza pochodzi z wğasnego gospodarstwa (o znanych 

wğaŜciwoŜciach); 

V nie stosuje siň organizm·w genetycznie zmodyfikowanych. 
 

Dziňki ekologicznym metodom produkcji certyfikowane produkty ŨywnoŜciowe 

nie zawierajŃ toksycznych substancji chemicznych i sŃ gwarantem dobrego, 

naturalnego smaku (bez jakichkolwiek wzmacniaczy). 
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MARKI 

Bio Planet jest dystrybutorem m.in. takich marek produkt·w ekologicznych: 
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ODBIORCY 

Produkty Bio Planet dostarczane sŃ zar·wno do sieci handlowych, jak i do sklep·w ekologicznych 
oraz restauracji, w szczeg·lnoŜci: 
 

V ok. 700 sklep·w z ekologicznŃ ŨywnoŜciŃ (sieci handlowe oraz prywatne sklepy) na terenie 
Polski, 

V ok. 1 000 konwencjonalnych sklep·w og·lnospoŨywczych (sieci handlowe oraz prywatne 
sklepy) na terenie Polski, 

V kilkudziesiňciu sklep·w internetowych oferujŃcych produkty bio.  
 
Ekologiczne sieci handlowe: 

V Organic Farma Zdrowia (37 sklep·w ekologicznych, w najlepszych lokalizacjach w najwiňkszych 
miastach w Polsce), 

V ŧ·ğty Cesarz (6 wegetariaŒskich sklep·w w najwiňkszych miastach w Polsce). 
 
Konwencjonalne sieci handlowe (m.in.): 

V Alma, Intermarche, Marcpol,  

Piotr i Paweğ, Tesco 

 
Sklepy Internetowe: 

V Supermarkety internetowe, np. Frisco,  

V Specjalistyczne ekologiczne sklepy internetowe. 
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STRUKTURA ODBIORCčW 
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DYSTRYBUCJA 

Bio Planet dostarcza oferowane produkty na 
terenie cağego kraju, bezpoŜrednio do kaŨdego 
duŨego miasta w Polsce. 

Sp·ğka posiada ponad 20 specjalnie 
przystosowanych do przewozu produkt·w 
spoŨywczych samochod·w dostawczych, 
wyposaŨonych w systemy chğodzŃce, kt·re 
utrzymujŃ idealnŃ jakoŜĺ produkt·w. Wszystkie 
samochody sŃ oznakowane logo Bio Planet. 
Sp·ğka wykorzystuje takŨe zewnňtrzne usğugi 
transportowe. Posiada wğasne punkty 
przeğadunkowe na terenie kraju. 

Dziağ sprzedaŨy Bio Planet skğada siň z 11 
przedstawicieli handlowych, wspieranych przez 
Dyrektora handlowego oraz 2 kierownik·w 
zespoğ·w, odpowiedzialnych za stağe rozszerzanie 
oferty Emitenta w sklepach. 
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